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KATA PENGANTAR 

 

 

uji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku ini 

dapat terselesaikan dengan baik. Buku dengan tema 

transformasi digital dalam industri restoran dan kafe ini hadir 

sebagai upaya untuk memberikan gambaran yang lebih 

sederhana, praktis, dan mudah dipahami mengenai perubahan 

besar yang terjadi dalam dunia kuliner pada era modern saat 

ini. 

Perkembangan teknologi digital telah memengaruhi 

hampir seluruh aspek kehidupan, termasuk cara bisnis kuliner 

beroperasi dan melayani pelanggan. Mulai dari penggunaan 

media sosial sebagai sarana promosi, pemesanan makanan 

secara online, pembayaran digital, hingga penerapan berbagai 

teknologi untuk meningkatkan efisiensi layanan, semuanya 

menjadi bagian dari perubahan yang tidak bisa dihindari. 

Melalui buku ini, penulis berusaha menyajikan pembahasan 

yang ringkas, sistematis, dan relevan bagi siapa saja yang ingin 

memahami bagaimana dunia kuliner bertransformasi 

mengikuti perkembangan zaman. 
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Buku ini disusun untuk dapat dinikmati oleh pembaca 

umum, pelaku usaha kuliner, mahasiswa, maupun siapa saja 

yang tertarik memahami bagaimana peran teknologi 

membantu mengubah kebiasaan, strategi, dan model bisnis 

dalam industri restoran dan kafe. Diharapkan, pembahasan 

dalam buku ini dapat menjadi wawasan tambahan serta 

memotivasi pembaca untuk terus beradaptasi dan berinovasi di 

tengah perkembangan digital yang begitu cepat. 

Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

yang telah memberikan dukungan dan masukan selama proses 

penyusunan buku ini. Semoga buku ini dapat menjadi bacaan 

yang bermanfaat, menambah pengetahuan, dan memberikan 

inspirasi dalam menghadapi tantangan dan peluang di era 

digital. 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa buku ini masih 

memerlukan penyempurnaan. Oleh karena itu, kritik dan saran 

dari pembaca sangat diharapkan demi peningkatan kualitas 

karya di masa mendatang. Semoga buku ini membawa manfaat 

bagi para pembaca. 

Semarang, November 2025 
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