Henry Yuliamir | Renny Aprilliyani
Enik Rahayu | Yema Charista Zelda
Saskia Cahya Khaylila Fitra

TRANSFORMASI DIGITAL

RESTORAN

DAN KAFE
DI INDONESIA




TRANSFORMASI DIGITAL

Restoran dan Kafe
A ndenesia

PENULIS

Henry Yuliamir
Renny Aprilliyani
Enik Rahayu
Yema Charista Zelda
Saskia Cahya Khaylila Fitra

[ J 'ﬂ
IIBI
INDONESIA



PENERBIT KBM INDONESIA

Adalah penerbit dengan misi memudahkan proses
penerbitan buku buku penulis di tanah air Indonesia.
Serta menjadi media sharing proses penerbitan buku.



TRANSFORMASI DIGITAL RESTORAN DAN KAFE

DI INDONESIA

Copyright @2026 By Henry Yuliamir, dkk
All right reserved

Penulis
Henry Yuliamir
Renny Aprilliyani
Enik Rahayu
Yema Charista Zelda
Saskia Cahya Khaylila Fitra
Desain Sampul
Aswan Kreatif
Tata Letak
Sofitahm
Editor
Dr. Muhamad Husein Maruapey, Drs., M.Sc.
Background isi buku di ambil dari https://www.freepik.com/

Official
Depok, Sleman-Jogjakarta (Kantor)
Penerbit Karya Bakti Makmur (KBM) Indonesia
Anggota IKAPI/No. IKAPI 279/JTI/2021
081357517526 (Tlpn/WA)
Website
https://penerbitkbm.com
www.penerbitbukumurah.com
Email
naskah@penerbitkbm.com
Distributor
https://penerbitkbm.com/toko-buku/
Youtube
Penerbit KBM Sastrabook
Instagram
@penerbit.kbmindonesia
@penerbitbukujogja

[=] QRCBN: 62-1307-7807-737
Cetakan ke-1, Januari 2026
14,8 x 21 cm, vi + 85 halaman




Isi buku diluar tanggungjawab penerbit
Hak cipta merek KBM Indonesia sudah terdaftar di DJKI-
Kemenkumham
dan isi buku dilindungi undang-undang.
Dilarang keras menerjemahkan, memfotokopi, atau
memperbanyak sebagian atau seluruh isi buku ini
tanpa seizin penerbit karena beresiko sengketa hukum



Sanksi Pelanggaran Pasal 113
Undang-Undang No. 28 Tahun 2014 Tentang Hak Cipta

. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan
Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun
dan/atau pidana denda paling banyak Rp 100.000.000 (seratus juta rupiah).
. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f,
dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan
pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp 500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).

. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf a, huruf b, huruf e,
dan/atau huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan
pidana penjara paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp 1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah).

. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat (3)
yang dilakukan dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana penjara
paling lama 10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp
4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah).




KATA PENGANTAR

uji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas
limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku ini
dapat terselesaikan dengan baik. Buku dengan tema
transformasi digital dalam industri restoran dan kafe ini hadir
sebagai upaya untuk memberikan gambaran yang lebih
sederhana, praktis, dan mudah dipahami mengenai perubahan
besar yang terjadi dalam dunia kuliner pada era modern saat

mi.

Perkembangan teknologi digital telah memengaruhi
hampir seluruh aspek kehidupan, termasuk cara bisnis kuliner
beroperasi dan melayani pelanggan. Mulai dari penggunaan
media sosial sebagai sarana promosi, pemesanan makanan
secara online, pembayaran digital, hingga penerapan berbagai
teknologi untuk meningkatkan efisiensi layanan, semuanya
menjadi bagian dari perubahan yang tidak bisa dihindari.
Melalui buku ini, penulis berusaha menyajikan pembahasan
yang ringkas, sistematis, dan relevan bagi siapa saja yang ingin
memahami bagaimana dunia kuliner bertransformasi
mengikuti perkembangan zaman.
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Buku ini disusun untuk dapat dinikmati oleh pembaca
umum, pelaku usaha kuliner, mahasiswa, maupun siapa saja
yang tertarik memahami bagaimana peran teknologi
membantu mengubah kebiasaan, strategi, dan model bisnis
dalam industri restoran dan kafe. Diharapkan, pembahasan
dalam buku ini dapat menjadi wawasan tambahan serta
memotivasi pembaca untuk terus beradaptasi dan berinovasi di
tengah perkembangan digital yang begitu cepat.

Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak
yang telah memberikan dukungan dan masukan selama proses
penyusunan buku ini. Semoga buku ini dapat menjadi bacaan
yang bermanfaat, menambah pengetahuan, dan memberikan
inspirasi dalam menghadapi tantangan dan peluang di era
digital.

Akhir kata, penulis menyadari bahwa buku ini masih
memerlukan penyempurnaan. Oleh karena itu, kritik dan saran
dari pembaca sangat diharapkan demi peningkatan kualitas
karya di masa mendatang. Semoga buku ini membawa manfaat
bagi para pembaca.

Semarang, November 2025

Penulis
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TRANSFORMASI DIGITAL RESTORAN
DAN KAFE DI INDONESIA

Perkembangan teknologi digital telah memengaruhi hampir
seluruh aspek kehidupan, termasuk cara bisnis kuliner
beroperasi dan melayani pelanggan. Mulai dari penggunaan
media sosial sebagai sarana promosi, pemesanan makanan
secara online, pembayaran digital, hingga penerapan berbagai
teknologi untuk meningkatkan efisiensi layanan, semuanya
menjadi bagian dari perubahan yang tidak bisa dihindari.
Melalui buku ini, penulis berusaha menyajikan pembahasan
yang ringkas, sistematis, dan relevan bagi siapa saja yang ingin
memahami bagaimana dunia kuliner bertransformasi
mengikuti perkembangan zaman.

Buku ini disusun untuk dapat dinikmati oleh pembaca umum,
pelaku usaha kuliner, mahasiswa, maupun siapa saja yang
tertarik memahami bagaimana peran teknologi membantu
mengubah kebiasaan, strategi, dan model bisnis dalam industri
restoran dan kafe. Diharapkan, pembahasan dalam buku ini
dapat menjadi wawasan tambahan serta memotivasi pembaca
untuk terus beradaptasi dan berinovasi di tengah
perkembangan digital yang begitu cepat. Hadirnya buku ini di
tangan pembaca dapat menjadi bacaan yang bermanfaat,
menambah pengetahuan, dan memberikan inspirasi dalam
menghadapi tantangan dan peluang di era digital.
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