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KATA PENGANTAR 

PUJI syukur ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan karunia-

Nya sehingga buku berjudul “UMKM Naik Kelas: Strategi Penguatan 

Daya Saing Melalui Inovasi dan Perluasan Pasar” ini dapat 

diselesaikan dengan baik. Buku ini lahir dari kepedulian terhadap 

peran besar UMKM sebagai tulang punggung perekonomian 

Indonesia serta kebutuhan mendesak untuk meningkatkan daya 

saing mereka di tengah perubahan ekonomi yang semakin cepat 

dan dinamis. 

Dalam penyusunannya, penulis berupaya menghadirkan 

pembahasan yang komprehensif namun tetap aplikatif, mulai dari 

konsep dasar UMKM, dinamika daya saing, pentingnya inovasi, 

hingga urgensi digitalisasi dalam menghadapi era ekonomi baru. 

Buku ini juga memperkaya pembahasan dengan studi kasus nyata 

dari UMKM sebagai gambaran konkret langkah-langkah strategis 

yang dapat diimplementasikan oleh pelaku usaha lainnya. 

Penulis menyadari bahwa kemajuan UMKM tidak dapat 

dicapai tanpa dukungan ekosistem yang kuat. Oleh karena itu, 

buku ini turut menekankan pentingnya kolaborasi antara 

pemerintah, akademisi, pelaku usaha, lembaga keuangan, dan 

masyarakat dalam menciptakan ruang tumbuh bagi UMKM agar 

mampu berkembang secara berkelanjutan. 
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Akhirnya, penulis berharap buku ini dapat memberikan 

manfaat bagi pelaku UMKM, mahasiswa, peneliti, pembuat 

kebijakan, serta seluruh pihak yang memiliki perhatian pada 

pemberdayaan UMKM. Semoga buku ini dapat menjadi inspirasi 

dan rujukan dalam mendorong UMKM menjadi lebih inovatif, 

berdaya saing, dan mandiri. 
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