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Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku berjudul 

“Transformasi Digital UMKM Batik melalui Pembelajaran 

Kewirausahaan Inovatif” ini dapat diselesaikan dengan baik. 

Buku ini hadir sebagai bentuk kepedulian dan dorongan 

bagi pelaku UMKM Batik untuk terus berkembang di tengah 

arus perubahan zaman. Saat ini, dunia usaha bergerak cepat 

menuju sistem yang serba digital. Dalam kondisi tersebut, 

pelaku UMKM dituntut tidak hanya menghasilkan produk 

berkualitas, tetapi juga mampu beradaptasi dengan teknologi, 

berpikir kreatif, dan terus belajar hal-hal baru. 
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Transformasi digital bukan hanya soal penggunaan 

perangkat atau aplikasi, melainkan perubahan cara pandang 

dan cara bekerja. Melalui pembelajaran kewirausahaan 

inovatif, penulis melihat peluang besar bagi UMKM Batik 

untuk memperkuat identitas, memperluas jangkauan pasar, 

dan menciptakan nilai tambah yang lebih relevan bagi 

konsumen masa kini. 

Penulis berharap buku ini dapat memberikan manfaat 

bagi berbagai kalangan, antara lain: 

1. Pelaku UMKM, sebagai inspirasi dan panduan untuk 

meningkatkan kreativitas serta memanfaatkan teknologi 

digital dalam usaha sehari-hari. 

2. Pendidik, praktisi, dan pemerhati UMKM, sebagai 

referensi yang dapat memperkaya wawasan mengenai 

pentingnya pembelajaran kewirausahaan di era 

transformasi digital. 

3. Pembaca umum, sebagai gambaran mengenai 

perkembangan ekonomi kreatif, khususnya industri 

batik yang menjadi bagian penting dari budaya 

Indonesia. 

Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada semua 

pihak yang telah memberikan dukungan dan dorongan selama 

proses penyusunan buku ini. Apresiasi yang tulus juga penulis 

haturkan kepada pelaku UMKM Batik yang telah menjadi 

inspirasi dalam memahami tantangan dan peluang digitalisasi 

di sektor batik. 

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 
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membangun sangat diharapkan untuk penyempurnaan karya 

di masa mendatang. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat menjadi bacaan yang 

bermanfaat, membuka wawasan baru, serta memberikan 

kontribusi positif dalam memperkuat UMKM Batik Indonesia 

menuju ekosistem digital yang lebih maju, kreatif, dan berdaya 

saing. 

 

Semarang, November 2025 

 

 

Penulis 
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