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حِيم حْمّنِ الرّه ِ الرّه  بِسْمِ الّلَه

egala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan 

rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan buku ini yang berjudul “Etika Bisnis 

Islam: Dalam Praktik Bisnis Modern”. Shalawat serta salam 

semoga senantiasa tercurah kepada junjungan kita Nabi 

Muhammad SAW, teladan utama dalam akhlak dan 

muamalah, beserta keluarga, sahabat, dan pengikut beliau 

hingga akhir zaman. 

Buku ini lahir dari keprihatinan penulis terhadap kondisi 

dunia bisnis modern yang kerap mengedepankan orientasi 

keuntungan semata, sehingga melupakan nilai-nilai moral, 

etika, dan spiritualitas. Padahal, Islam telah mengajarkan 

prinsip-prinsip bisnis yang tidak hanya mengejar profit, tetapi 

juga menekankan keadilan, kejujuran, amanah, serta tanggung 

jawab sosial. Etika bisnis Islam memberikan jalan tengah yang 

tidak hanya relevan bagi kaum Muslim, tetapi juga universal 

bagi seluruh pelaku usaha yang menginginkan keberkahan dan 

kesuksesan sejati. 
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Sebagaimana firman Allah SWT dalam Al-Qur’an: 

 
ّ
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(“Sempurnakanlah takaran dan timbangan dengan adil. Kami tidak 

membebani seseorang melainkan menurut kesanggupannya. Dan 

apabila kamu berkata, maka hendaklah kamu berlaku adil, sekalipun 

terhadap kerabatmu, dan penuhilah janji Allah. Demikianlah Dia 

memerintahkan kepadamu agar kamu ingat.” – QS. Al-An’am: 152) 

Rasulullah SAW juga bersabda: 

“Pedagang yang jujur dan amanah akan bersama para nabi, orang-

orang yang benar, dan para syuhada.”(HR. Tirmidzi) 

Melalui buku ini, penulis berupaya memberikan 

panduan komprehensif yang membahas landasan filosofis, 

prinsip-prinsip etika bisnis Islam, serta aplikasinya dalam 

praktik dunia usaha. Harapannya, buku ini dapat menjadi 

bacaan yang mencerahkan, inspiratif, dan aplikatif, sehingga 

pembaca tidak hanya memahami konsep, tetapi juga mampu 

mengimplementasikan nilai-nilai etika bisnis Islam dalam 

kehidupan sehari-hari. 

Akhir kata, penulis menyampaikan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan, dorongan, 

dan inspirasi dalam penyusunan buku ini. Kritik dan saran 

yang membangun sangat diharapkan demi kesempurnaan 
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karya ini. Semoga Allah SWT meridai setiap langkah kita 

dalam berusaha dan menjadikannya jalan menuju keberkahan 

dan kesuksesan, baik di dunia maupun di akhirat. 

 

Tim Penulis 

 

------------------  
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