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Kata Pengantar 

 

 

uji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan 

karunia-Nya sehingga buku ini, Green Marketing: Teori dan 

Implikasi Praktis, dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini 

disusun sebagai kontribusi dalam memperkaya literatur pemasaran 

yang berfokus pada isu-isu keberlanjutan, khususnya dalam konteks 

strategi pemasaran yang mengedepankan kepedulian terhadap 

lingkungan. 

Kesadaran global akan pentingnya menjaga kelestarian 

lingkungan semakin meningkat dalam dua dekade terakhir. Perubahan 

iklim, keterbatasan sumber daya alam, dan tekanan regulasi telah 

mendorong pelaku usaha untuk bertransformasi menuju praktik bisnis 

yang lebih bertanggung jawab. Dalam situasi ini, green marketing 

menjadi salah satu pendekatan strategis yang tidak hanya memberikan 

nilai tambah bagi konsumen, tetapi juga memperkuat daya saing 

perusahaan. 

Buku ini terdiri dari sepuluh bab yang disusun secara sistematis, 

dimulai dari landasan konseptual green marketing hingga implementasi 

praktisnya di berbagai industri. Pembahasan meliputi strategi produk, 

harga, distribusi, dan promosi yang ramah lingkungan; analisis perilaku 

konsumen; tantangan dan peluang yang dihadapi pelaku usaha; hingga 

peran teknologi digital dan kebijakan publik dalam mendukung 

penerapan green marketing. Seluruh materi diperkaya dengan kutipan 

dari berbagai pakar, hasil penelitian terkini, serta contoh penerapan di 

lapangan untuk memberikan gambaran yang menyeluruh. 

Penyusunan buku ini tidak lepas dari dukungan berbagai pihak 

(rekan akademisi, praktisi industri, dan mahasiswa) yang telah 

memberikan masukan, referensi, serta dorongan moral. Untuk itu, 

penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya. Penulis 

berharap buku ini dapat bermanfaat sebagai referensi bagi mahasiswa, 
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peneliti, pelaku bisnis, pembuat kebijakan, dan masyarakat luas yang 

tertarik mempelajari dan mengimplementasikan strategi pemasaran 

berkelanjutan. 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

keterbatasan dan memerlukan penyempurnaan. Oleh karena itu, kritik 

dan saran yang membangun sangat diharapkan demi perbaikan pada 

edisi mendatang. Semoga buku ini dapat menjadi bagian dari upaya 

bersama dalam membangun masa depan yang lebih hijau dan 

berkelanjutan. 

 

Penulis 
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