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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang
Maha Esa karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku berjudul
“Public Relation.” ini dapat terselesaikan dengan baik. Buku
ini lahir dari kebutuhan akan pemahaman yang lebih
mendalam mengenai peran penting Public Relation (PR)
dalam membangun citra, reputasi, serta kepercayaan publik
di tengah dinamika komunikasi yang semakin kompleks.
Perkembangan teknologi informasi dan media digital telah
membawa perubahan besar terhadap praktik kehumasan. Jika
dahulu PR lebih banyak berfokus pada komunikasi satu arah
melalui media konvensional, kini PR dituntut untuk mampu
membangun dialog interaktif, memanfaatkan data, serta
mengelola persepsi publik melalui berbagai platform digital.
Oleh karena itu, buku ini berupaya memberikan pemahaman
komprehensif tentang konsep dasar, strategi komunikasi,
hingga implementasi PR di era digital saat ini.

Buku ini disusun tidak hanya berdasarkan teori dan
literatur akademik, tetapi juga dilengkapi dengan berbagai
contoh kasus, pengalaman praktis, dan fenomena komunikasi
kontemporer di dunia profesional. Diharapkan, pembaca baik
mahasiswa, dosen, praktisi komunikasi, maupun masyarakat
umum dapat memahami bagaimana PR menjadi bagian
penting dalam membangun hubungan harmonis antara
organisasi dan publiknya. Penulis menyadari bahwa
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penyusunan buku ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena
itu, kritikk dan saran yang membangun sangat penulis
harapkan demi penyempurnaan edisi berikutnya. Semoga
buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat dalam
memperluas wawasan dan mengembangkan keilmuan di
bidang Public Relation. Akhirnya, penulis mengucapkan
terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan
dukungan, inspirasi, dan motivasi dalam proses penulisan
buku ini.
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Buku ini menjadi bagian penting untuk di pelajari
karena dalam buku ini terdapat teori yang selalu menjadi
dasar kita berfikir dan mengimplementasikan sebuah konsep
dalam suatu lembaga. Public relation memiliki fungsi
informasi dan fungsi manajemen inilah yang menjadikan
Profesi PR menjadi profesi yang sangat penting di dalam
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perusahaan maupun organisasi lainnya. Tidak hanya itu buku
ini juga bisa menjadi refrensi pengetahuan bagi akademisi
dan praktisi. Selamat membaca
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