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Kata Pengantar

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang
Maha Esa, yang telah memberikan rahmat dan hidayah-Nya
sehingga buku ini, "Ekonomi Kreatif di Era Digital: Inovasi,
Kolaborasi, dan Keberlanjutan," dapat diselesaikan dengan
baik. Buku ini hadir sebagai respons terhadap dinamika dan
tantangan global yang dihadapi industri kreatif dalam
memasuki era digital, sekaligus menjadi panduan
komprehensif bagi pembaca yang ingin memahami dan
terlibat dalam perkembangan ekonomi kreatif.

Dalam beberapa dekade terakhir, ekonomi kreatif telah
menjadi salah satu sektor yang paling dinamis dan
berkontribusi signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi,
penciptaan lapangan kerja, serta inovasi sosial dan teknologi.
Digitalisasi telah membuka peluang besar bagi para pelaku
kreatif, namun juga menghadirkan tantangan baru seperti
kesenjangan akses teknologi, perlindungan hak kekayaan
intelektual, dan keberlanjutan di tengah perubahan yang
cepat. Buku ini disusun untuk menjawab kebutuhan akan
wawasan mendalam terkait isu-isu tersebut.

Isi buku ini mencakup berbagai aspek penting, mulai
dari definisi ekonomi kreatif, peran teknologi digital, studi
kasus sektor-sektor unggulan, hingga strategi keberlanjutan
untuk memastikan dampak positif jangka panjang. Kami juga
membahas bagaimana kolaborasi lintas sektor, inovasi, dan
pengembangan kompetensi dapat menjadi kunci utama dalam
menghadapi tantangan dan memanfaatkan peluang yang ada.

Harapan kami, buku ini dapat menjadi referensi yang
bermanfaat bagi para pembuat kebijakan, akademisi, pelaku
usaha, kreator, dan masyarakat umum yang memiliki minat
dalam memajukan ekonomi kreatif. Kami percaya bahwa
ekonomi kreatif bukan hanya tentang inovasi dan penciptaan
nilai ekonomi, tetapi juga tentang membangun masyarakat
yang inklusif, berkelanjutan, dan saling mendukung.
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Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki
keterbatasan, dan untuk itu, kami terbuka terhadap saran dan
kritik yang membangun. Semoga buku ini dapat memberikan
kontribusi positif dalam menginspirasi ide-ide baru dan
mendorong kolaborasi untuk menciptakan dampak nyata di
sektor ekonomi kreatif.

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada
semua pihak yang telah mendukung dan berkontribusi dalam
proses penulisan buku ini. Semoga buku ini dapat memberikan
manfaat dan menjadi salah satu upaya bersama untuk
memperkuat ekonomi kreatif di era digital.

Selamat membaca!
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