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Sanksi Pelanggaran Pasal 113 

Undang-Undang No. 28 Tahun 2014 Tentang Hak Cipta 
 

i. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak 
ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk 
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling 
lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp 
100.000.000 (seratus juta rupiah). 

ii. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau 
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta 
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, 
dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan 
pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling 
banyak Rp 500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah). 

iii. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau 
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta 
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf a, huruf b, huruf 
e, dan/atau huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana 
dengan pidana penjara paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana 
denda paling banyak Rp 1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). 

iv. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat 
(3) yang dilakukan dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana 
penjara paling lama 10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling 
banyak Rp 4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah). 
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KATA 

PENGANTAR 
 

 

uji Syukur kami panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha 

Esa, atas rahmat dan karuniaNya buku “Ilmu 

Pemasaran Produk Peternakan” dapat diselesaikan 

dengan baik.  

Buku ini disusun atas kerjasama antara Universitas Udayana 

dengan Universitas Andalas, yang mengupas secara tuntas 

tentang Ilmu Pemasaran Produk Peternakan, sebagai penunjang 

proses belajar mengajar di Fakultas Peternakan. Buku ini 

memiliki peranan yang penting dalam meningkatkan wawasan 

mahasiswa tentang peranan pemasaran dalam dunia 

peternakan, serta implementasinya untuk meningkatkan value 

added produk-produk peternakan.  

Kami menyadari bahwa buku ajar yang telah kami susun 

ini, masih jauh dari sempurna, untuk itu kami sangat 

mengaharapkan kritik dan saran yang membangun dan dapat 

penyempurnakan isi buku ini. 

 

Padang, September 2024 

Penulis 
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