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KATA PENGANTAR 
 

 

uji syukur kita panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat dan karunia-Nya, sehingga buku berjudul PERSONAL 

BRANDING dapat hadir di tangan pembaca. Buku ini hadir 

sebagai jawaban atas kebutuhan pemahaman yang lebih 

mendalam tentang personal branding dan dampaknya terhadap 

kesuksesan pribadi maupun profesional. 

Dalam era digital yang serba cepat ini, citra diri tidak lagi 

hanya terbentuk melalui pertemuan langsung atau interaksi tatap 

muka. Media sosial dan teknologi telah membuka ruang baru 

untuk membangun dan mengelola citra diri, sehingga kemampuan 

untuk menampilkan diri secara profesional menjadi semakin 

penting. Buku ini dirancang untuk memberikan panduan praktis 

dan strategis dalam membangun citra diri yang kuat dan 

berkelanjutan. 

Kami berharap buku ini tidak hanya menjadi referensi, 

tetapi juga menjadi inspirasi bagi siapa saja yang ingin mengambil 

langkah nyata dalam membangun citra diri yang positif dan 

berdaya saing. Terima kasih kepada semua pihak yang telah 

mendukung proses penyusunan buku ini, baik secara langsung 

maupun tidak langsung. Semoga buku ini dapat memberikan 

manfaat yang besar bagi pembaca dan menjadi salah satu 

pendorong kesuksesan Anda. 

Selamat membaca dan membangun citra diri Anda! 

 

Bangkalan, 15 Juli 2025 

Penulis 
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bagaimana individu membangun citra, reputasi, dan nilai yang 

membedakan dirinya dari orang lain dalam konteks sosial maupun 

profesional. Buku Personal Branding: Strategi Komunikasi Diri di 

Era Digital yang sedang kami tulis merupakan hasil dari sintesis 

pemikiran, pengalaman empiris, dan refleksi teoritik selama 

bertahun-tahun. Buku ini dirancang untuk menjadi panduan 

aplikatif bagi siapa pun yang ingin membangun citra diri yang 

kuat, kredibel, dan berkelanjutan baik mahasiswa, profesional 

muda, pelaku bisnis, hingga figur publik. Terakhir penulis 

menekankan bahwa personal branding bukan sekadar alat untuk 

mencari popularitas, tetapi merupakan wujud tanggung jawab diri 

dalam membangun kepercayaan, memperkuat relasi sosial, dan 

memberikan kontribusi yang nyata bagi lingkungan sekitar.  

 


