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KATA PENGANTAR

Selamat datang di babak baru penyiaran!

ndustri media tengah menjalani transformasi yang mendalam.
Dulu, penyiaran bergantung pada frekuensi—gelombang
radio dan televisi analog dengan jadwal tetap dan jangkauan

terbatas. Kini, kita berada di era algoritma, di mana streaming,
podcast, media sosial, dan berbagai platform digital telah menjadi
saluran utama distribusi konten. Perubahan ini bukan semata
pergeseran teknologi, tetapi perubahan cara berpikir, berproduksi,
dan berinteraksi dengan audiens.

Konten kini dapat diakses kapan saja, di mana saja, dan
bahkan disesuaikan dengan preferensi individu secara real-time. Ini
membuka peluang luar biasa, tetapi juga menghadirkan tantangan
yang tidak ringan bagi para pelaku industri media.

Bagi lembaga penyiaran, kreator konten, regulator,
akademisi, hingga mahasiswa yang belajar tentang media,
pemahaman akan dinamika baru ini sangat penting. Tidak hanya
untuk beradaptasi, tetapi juga untuk tetap relevan dan mampu
memberikan nilai. Strategi manajemen, pemanfaatan data, serta
model monetisasi konten non-linear perlu dipahami secara
menyeluruh agar industri dapat terus berkembang di tengah
perubahan yang cepat dan kompetisi yang ketat.

Buku ini tidak dimaksudkan sebagai jawaban final atas
semua tantangan, melainkan sebagai pengantar untuk memperluas
wawasan dan membuka ruang diskusi. Di dalamnya, pembaca
diajak menelusuri perubahan, mempelajari strategi, dan
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menimbang potensi masa depan penyiaran di era digital. Struktur
buku dibagi ke dalam enam bagian sebagai berikut:

Untuk membantu navigasi, buku ini dibagi ke dalam enam
bagian besar yang memuat lima belas bab, masing-masing
membahas aspek penting dari evolusi hingga masa depan

penyiaran.

Bagian pertama membuka pemahaman tentang penyiaran
di era frekuensi. Bab 1 menguraikan sejarah awal penyiaran di
Indonesia melalui kiprah RRI dan TVRI, termasuk bagaimana
model bisnis awal, regulasi negara, serta sistem distribusi satu arah
membentuk wajah media masa itu. Dilanjutkan dengan Bab 2, yang
menjelaskan struktur dan dinamika kerja stasiun radio dan televisi
konvensional, mencakup proses produksi, sistem siaran, serta
peran dan fungsi unit-unit kerja dalam menjaga kesinambungan

penyiaran linear.

Bagian kedua menandai momen pergeseran besar dalam
lanskap media akibat konvergensi teknologi dan digitalisasi. Bab 3
membahas dampak internet broadband terhadap perilaku audiens
yang mulai bergeser dari konsumsi pasif ke partisipasi aktif,
bersamaan dengan munculnya platform-platform digital baru yang
memicu kompetisi terbuka. Bab 4 melanjutkan dengan eksplorasi
awal mula streaming, mulai dari radio online hingga TV live
streaming, serta tantangan teknis dan organisasional yang muncul
dalam proses transformasi tersebut.

Memasuki Bagian ketiga, pembahasan diarahkan pada era
konten non-linear dan konsumsi on-demand. Bab 5 menelaah
kebangkitan layanan OTT seperti Netflix dan Vidio, serta dinamika
persaingan antara penyedia global dan lokal dalam merebut
perhatian pengguna digital. Bab 6 memetakan perkembangan
podcast sebagai medium alternatif, dengan berbagai format dan

pendekatan distribusi yang menjawab kebutuhan konsumsi
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fleksibel. Sementara itu, Bab 7 menyoroti bagaimana algoritma,
data pengguna, dan sistem personalisasi kini menjadi fondasi
utama dalam menghadirkan pengalaman media yang relevan dan
responsif.

Bagian keempat berfokus pada strategi dan operasional
manajemen konten digital. Bab 8 membahas pendekatan akuisisi
dan produksi konten non-linear, termasuk produksi orisinal,
pengelolaan hak tayang, dan strategi kurasi. Bab 9 mengulas alur
kerja produksi digital secara sistematis, mulai dari pra-produksi,
pascaproduksi, hingga pengelolaan metadata dan arsip digital.
Selanjutnya, Bab 10 menekankan pentingnya distribusi konten
melalui berbagai platform digital serta pendekatan promosi
berbasis data dan perilaku audiens.

Isu monetisasi menjadi pokok bahasan dalam Bagian
kelima, yang mengulas secara komprehensif cara-cara memperoleh
pendapatan dari konten digital. Bab 11 menyajikan berbagai model
seperti langganan (SVOD), berbasis iklan (AVOD), bayar per
tayang (TVOD), podcast premium, kemitraan sponsor, hingga
skema donasi. Bab 12 mendalami strategi pendapatan iklan digital,
mencakup periklanan terprogram, iklan native, dan pengelolaan
inventaris yang efisien. Diakhiri dengan Bab 13, yang membahas
teknik pengukuran performa iklan dan optimalisasi pendapatan
melalui pemantauan KPI, A/B testing, serta penggunaan dashboard
analitik.

Terakhir, Bagian keenam menatap ke masa depan industri
penyiaran digital. Bab 14 membahas isu-isu hukum, etika, dan
regulasi global yang semakin kompleks, seperti perlindungan hak
cipta, privasi data, dan tantangan melawan disinformasi. Bab 15,
sebagai bab penutup, memperkenalkan berbagai inovasi masa
depan—kecerdasan buatan (Al), Metaverse, Web3 —dan menyoroti
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pentingnya keterampilan baru serta kolaborasi antara penyiar
tradisional dan kreator digital untuk menjawab tantangan zaman.

Perjalanan dari frekuensi ke algoritma adalah bukti bahwa
penyiaran merupakan ekosistem yang dinamis dan penuh daya
hidup. Tantangan memang nyata—dari kompetisi global hingga
regulasi yang terus berubah—namun di baliknya terdapat ruang
besar untuk berinovasi dan bertumbuh.

Akhirnya, terlepas dari perubahan teknologi, platform,
dan model bisnis, esensi penyiaran tetap utuh: menghubungkan
manusia lewat cerita, suara, dan makna. Selama nilai itu dijaga,
penyiaran akan terus menemukan jalannya di setiap era.

Tangerang Selatan, 27 Agustus 2025

Cherry Kartika
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