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KATA PENGANTAR 
 

 

 

lhamdulillāhi Rabbil ‘Ālamīn, segala puji dan syukur kami panjatkan 

ke hadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat, taufik, serta 

hidayah-Nya, sehingga buku referensi ini yang berjudul 

"KEWIRAUSAHAAN DIGITAL" dapat tersusun dengan baik. Sholawat serta 

salam senantiasa tercurah kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW, suri 

teladan umat dalam akhlak, kepemimpinan, dan semangat berwirausaha. 

Semoga kita senantiasa berada dalam petunjuk beliau, dan mampu meneladani 

kegigihannya dalam membangun peradaban yang maju dan penuh keberkahan. 

Buku ini lahir dari kegelisahan sekaligus semangat kami melihat 

perubahan zaman yang begitu cepat. Teknologi digital bukan hanya alat 

bantu—ia telah menjadi panggung utama dalam dunia usaha masa kini. Di 

tengah disrupsi yang tiada henti, wirausahawan digital dituntut untuk 

tangguh, kreatif, dan cepat beradaptasi, atau akan tertinggal dalam kompetisi 

global yang kian ketat. Melalui buku ini, kami mengajak para pembaca—

mahasiswa, dosen, pelaku usaha, maupun masyarakat luas—untuk membuka 

cakrawala baru bahwa kewirausahaan digital bukan sekadar tentang menjual 

produk di media sosial, tetapi tentang bagaimana membangun nilai, 

membentuk ekosistem, dan menciptakan dampak. 

Mengapa bisnis digital bisa dimulai hanya dengan ponsel pintar dan 

koneksi internet? Bagaimana para inovator muda mampu menembus pasar 

dunia tanpa harus memiliki toko fisik? Bagaimana kecerdasan buatan, big data, 

dan transformasi digital mengubah cara manusia membangun usaha? Jawaban 

atas pertanyaan-pertanyaan tersebut akan Anda temukan dalam buku ini—

dalam bahasa yang lugas, namun tetap akademis; dalam paparan yang 

terstruktur, namun tetap menginspirasi. 

Kami berharap buku ini tidak hanya menjadi sumber pengetahuan, tetapi 

juga penyemangat bagi siapa saja yang ingin memulai perjalanan 

kewirausahaan di era digital. Karena sesungguhnya, masa depan bukanlah 
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milik mereka yang paling kuat atau paling kaya, melainkan milik mereka yang 

siap belajar dan terus bertumbuh. 

Akhir kata, kami ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

mendukung terbitnya buku ini. Semoga Allah SWT meridhai setiap langkah kita 

dalam menebar ilmu dan manfaat bagi sesama. 

Wassalāmu‘alaikum warahmatullāhi wabarakātuh. 

Jambi, Juli 2025 

Penulis 

 

 

Prof. Dr. Hj. Arna Suryani, SE, M.AK, Ak, CA 
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