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kselerasi perkembangan teknologi telah 

mengubah lanskap bisnis secara drastis. Para 

pelaku usaha dituntut untuk terus beradaptasi 

dan berinovasi agar tetap relevan dan mampu bersaing. 

Salah satu kunci keberhasilan dalam menghadapi tantangan 

ini adalah literasi digital. Kemampuan untuk memanfaatkan 

teknologi digital secara efektif tidak hanya menjadi 

pembeda, tetapi juga menjadi penentu keberhasilan bisnis di 

masa mendatang. 

Diharapkan buku ini dapat menjadi panduan yang 

komprehensif bagi para pelaku usaha, baik yang sudah 

memiliki bisnis yang mapan maupun yang baru memulai 

usaha. Dengan bekal pengetahuan yang diperoleh dari buku 

ini, diharapkan para pelaku usaha dapat memanfaatkan 

potensi digital secara maksimal untuk mengembangkan 

bisnisnya dan meraih kesuksesan yang berkelanjutan. 

Diucapkan terima kasih kepada Kementerian Pendidikan 

Tinggi, Sains, dan Teknologi Republik Indonesia yang telah 

mendanai penyusunan buku ini melalui skema Penelitian 

Dosen Pemula (PDP) pada tahun 2024. 
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