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KATA PENGANTAR

uji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT
Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan rahmat dan karunia-
Nya sehingga buku ini yang berjudul Sosial Media terhadap
Perubahan Sosial dapat diselesaikan dengan baik.

Buku ini hadir sebagai bentuk kepedulian dan ketertarikan
penulis terhadap fenomena perkembangan teknologi komunikasi,
khususnya media sosial, yang telah membawa dampak signifikan
terhadap dinamika kehidupan sosial masyarakat. Di era digital saat
ini, sosial media tidak hanya menjadi sarana komunikasi, tetapi
juga telah menjelma menjadi ruang baru bagi pembentukan opini
publik, gerakan sosial, bahkan perubahan norma dan budaya.

Melalui buku ini, penulis berusaha menguraikan bagaimana
sosial media memainkan peran strategis dalam mendorong
perubahan sosial, baik dalam aspek perilaku, pola pikir, maupun
struktur sosial masyarakat. Selain itu, buku ini juga dilengkapi
dengan contoh-contoh konkret serta analisis kritis terhadap
berbagai fenomena sosial yang dipengaruhi oleh kehadiran media
sosial.
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