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Esa atas selesainya buku ini yang berjudul

*Keberlanjutan UMKM di Indonesia: Strategi dan
Implementasi*. Buku ini hadir sebagai wujud kepedulian
terhadap perkembangan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah
(UMKM) di Indonesia yang memiliki peran strategis dalam
perekonomian nasional. UMKM telah terbukti sebagai pilar
penting dalam menciptakan lapangan kerja, mengurangi
kemiskinan, dan memperkuat ketahanan ekonomi nasional.

P uji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha

Buku ini membahas berbagai aspek terkait keberlanjutan
UMKM, mulai dari strategi pemasaran, pendanaan, peran
teknologi, hingga tantangan yang dihadapi oleh pelaku UMKM.
Dalam menyusun buku ini, kami berupaya menghadirkan
analisis yang komprehensif serta solusi yang dapat
diimplementasikan untuk memastikan bahwa UMKM dapat
berkembang secara berkelanjutan dan memiliki daya saing yang
tinggi di era globalisasi.

Kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah
membantu dalam proses penyusunan buku ini, termasuk para
akademisi, pelaku UMKM, serta rekan-rekan sejawat yang telah
memberikan masukan berharga. Kami berharap buku ini dapat
menjadi referensi yang bermanfaat bagi pelaku usaha,
mahasiswa, peneliti, serta pemangku kepentingan lainnya yang
peduli terhadap pengembangan UMKM di Indonesia.
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Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki keterbatasan,
sehingga kritik dan saran yang membangun sangat kami
harapkan demi perbaikan dan penyempurnaan di masa
mendatang. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat yang
luas dan menjadi kontribusi nyata bagi pengembangan UMKM
yang lebih berdaya saing dan berkelanjutan.

Maret 2025
Dr. Tri Widayati, S.E., M.Si.
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