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Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, 

karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku berjudul "Pengantar 

Manajemen Pemasaran Digital" ini dapat diselesaikan dengan 

baik. Buku ini hadir sebagai jawaban atas kebutuhan para pelaku 

bisnis, mahasiswa, dan praktisi yang ingin memahami dunia 

pemasaran digital secara mendalam. Dalam era yang terus 

berkembang ini, pemasaran digital menjadi elemen krusial dalam 

strategi bisnis modern, menawarkan peluang sekaligus tantangan 

yang memerlukan pendekatan baru. 

Buku ini disusun dengan harapan dapat menjadi referensi 

yang komprehensif untuk memahami konsep, strategi, dan 

aplikasi pemasaran digital. Penulis berupaya memberikan 

penjelasan yang mendalam mengenai berbagai topik, mulai dari 

definisi dasar pemasaran digital hingga strategi praktis seperti 

media sosial, SEO, dan periklanan digital. Di dalamnya juga 

disertakan contoh-contoh kasus untuk memperkaya pemahaman 

pembaca. 

Kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah memberikan dukungan, baik secara langsung maupun tidak 

langsung, dalam proses penulisan buku ini. Penghargaan khusus 

juga kami sampaikan kepada para akademisi, praktisi, dan mitra 

industri yang menjadi inspirasi dalam pembahasan berbagai topik 

di buku ini. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

keterbatasan dan jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kami 

membuka diri terhadap kritik dan saran yang membangun untuk 

perbaikan di masa mendatang. Semoga buku ini bermanfaat dan 
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dapat memberikan kontribusi positif bagi pembaca dalam 

memahami dan mengaplikasikan pemasaran digital. 

Selamat membaca! 

 

 

Januari 2025 
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